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前言

　　我很高兴看到，作为教育部重点课题“高职高专教育课程设置和教学内容体系原则的研究与实践
”的研究成果之一，国家教育科学“十五”规划国家级课题——“IT领域高职课程结构改革与教材改
革的研究与试验”课题组所编撰的《高等职业教育电子信息类专业“双证课程”解决方案（两、三年
制适用）》（以下简称《解决方案》）以及高等职业教育电子信息类专业“双证课程”培养方案配套
教材分别由科学出版社和高等教育出版社出版了。
　　我国高等职业教育面临着新的转折点。
随着国民经济健康、持续的发展，我国越来越需要大批高素质的实用型高级人才。
如何培养职业人才呢？
教育部提出了“以就业为导向”的指导思想，在这个思想的指导下，高等职业教育的人才培养模式正
在发生巨大变革。
例如，产学结合、两年学制、推行双证、建设实训基地等，都是围绕就业导向而采取的一系列重要措
施。
　　信息产业是我国支柱产业之一，它需要大批高素质的高级实用人才。
《高等职业教育电子信息类专业。
“双证课程”解决方案》以及高等职业教育电子信息类专业“双证课程”培养方案配套教材的出版对
促进高等职业教育IT类人才培养，加速我国IT产业的发展，进一步改革高等职业教育人才培养模式都
具有积极意义。
它的创新之处主要在于：　　（1）《解决方案》以及配套教材是依据行业企业需求开发的，它根据
信息产业发展对复合型高技能人才需求的特点，结合信息产业部最新推出的“CEAC-院校IT职业认证
证书”标准要求编写而成。
认证证书表明持证人具备了相应技术水平和应用能力，它可以作为相关岗位选聘人员、技术水平鉴定
的参考依据。
将其引入学历教育，可以使高职高专学生在不延长学制的情况下，获得证书以提高就业的竞争力。
　　（2）《解决方案》以及配套教材是根据教育部最新制定的《中国普通高等学校高职高专教育指
导性专业目录》开发的，并以其中的电子信息大类专业（大类代码：59）设置的情况为依据，对于高
等职业院校两年制IT类专业学校来说，具有较大的参考价值。
　　（3）《解决方案》以及配套教材采取了先进的课程开发方法，采用了已经通过部级鉴定的“就
业导向的职业能力系统化课程及其开发方法（VOcscuM）”，该方法现已作为优秀案例列入教育部高
等教育司组织编写的“银领工程”系列丛书，值得高职高专院校借鉴。
　　我希望，从事IT类高等职业教育的老师以及在该领域学习的学生能从《解决方案》以及配套教材
中得到较大的收获。
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内容概要

　　《传媒艺术设计概论》共8章，主要介绍传媒艺术设计的专业定位、传媒艺术设计与媒体传播的
关系、传媒艺术设计的应用领域、传媒艺术设计的功能、传媒艺术设计的工作流程、传媒艺术设计技
术与艺术的特点、传媒艺术设计的现状和发展趋势、传媒艺术设计的职业素质及其养成等内容。
《传媒艺术设计概论》适用于高等职业教育电子信息类专业，也可供各类培训课程和自学者使用。
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章节摘录

　　③信息数量、传播速度的改变：80年代进人信息时代后，信息数量大幅增加、传播速度大幅提升
，使信息的重要性和影响力加大、竞争加剧。
企业必须加强内外部信息传递的一致性、独特性和系统性，以建立、巩固和提升企业对外形象，优化
企业内部管理、运营机制。
　　这些社会变革对日本原有的企业经营管理方式造成很大的冲击，从而促成了CIS在日本的引入。
日本的企业管理模式原本就重视精神的力量，推崇以企业为家的统一性和忠诚感，与CIs强调统一的基
点有共同性。
面对时代变革的压力与挑战，日本企业纷纷引进cIs并融入原有的“以人为本”的企业管理理念，更加
注重企业精神和企业文化，使cIs理论体系得到了提升和发展，并促进了CIS在亚洲地区企业的广泛推
广。
　　（2）发展过程　　20世纪70年代初，日本第一银行、劝业银行合并的新公司和老牌企业日本伊藤
百货均引进cIs，并成功完成了形象更新，诸多著名企业纷纷跟进。
美国瓦特兰多等公司和一些著名设计师在其中起了很大的指导作用。
　　70年代末，中国台湾在日本设计师的协助下引入CIs，其中的成功典范是昧全公司。
　　内地在80年代中期引入CIs，最初是作为美术学院设计专业的设计项目。
其后，在许多企业中得到推广使用，其中成功的例子是原广东东宛黄岗保健饮料厂的“太阳神”标志
的设计、使用。
　　韩国在80年代末才引入cIs，由于本国产品外销没有自己的商标，造成很大损失，所以经过反省，
开始引入CIS。
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