
第一图书网, tushu007.com
<<电子商务>>

图书基本信息

书名：<<电子商务>>

13位ISBN编号：9787040139501

10位ISBN编号：7040139502

出版时间：2004-2

出版时间：高等教育出版社

作者：黄敏学

页数：463

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<电子商务>>

前言

　　2003年可以说是电子商务大转折的一年，无论是世界电子商务还是中国的电子商务都走出了低潮
，特别是中国的电子商务发展成为世界电子商务的一大亮点，三大门户网站的赢利、在NAsDAQ市场
的卓越表现无不展现出中国电子商务的蓬勃发展趋势。
电子商务企业也从原来的炒作圈钱转为建立成熟的商业模式、打造企业的核心竞争力，他们的不懈努
力也得到了市场的认可，其中杰出的代表是网易公司董事长丁磊通过自己努力和打拼一举成为中国的
首富。
这预示着电子商务又一个春天的到来，电子商务不仅仅是泡沫，还是财富的“助长剂”。
作为电子商务知识的普及教育工作者，有责任将最新的研究成果和企业实践经验融入教材，保持与电
子商务发展的“与时俱进”，为电子商务的下一次高速发展贡献微薄之力。
　　本书第一版出版以后在短短三年内重印六次，使用本教材的兄弟院校达数十所，对于第一版的优
点，比较一致的看法是有以下几点：　　（1）体系设计比较合理，符合电子商务初学者的需要。
　　（2）内容选取考虑到初学者的特点，对相关背景知识要求不高。
　　（3）从管理的角度来介绍电子商务，重点介绍如何解决应用问题。
　　（4）采用大量案例来介绍如何应用电子商务。
　　（5）内容单元设计，便于根据学生特点进行剪裁。
　　这些兄弟院校在肯定第一版教材的同时，也指出了教材存在的一些问题。
本次改版也是在充分考虑兄弟院校使用中提出建议的基础上进行大规模调整的，由于一些内容还不是
很成熟，本次修订没有纳入教材体系，但这些内容在案例讨论中有所体现。
　　针对存在的问题，结合目前我国电子商务发展现状，第二版修订时主要考虑下面几点：　　（1
）继续延续原有教材的定位，适合作为电子商务的入门课程和基础教学，重点定位为经济管理类学生
的基础性课程的教材，同时也适合作为对电子商务的商业应用感兴趣的计算机通信类学生的选修课程
教材，也可以作为电子商务专业学生的入门课程教材。
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内容概要

　　作为面向21世纪课程教材——《电子商务》的第二版，《电子商务》在保持第一版定位于初学者
、管理与商务应用视角的基础上，结合我国电子商务发展现状和教学需要，删改和更新了一些不合适
的、过时的内容，把传统企业电子商务应用与实施等重要内容补充进来，并按初学者的学习需要（而
不是学科体系）编排内容。
《电子商务》不仅在内容安排上兼顾关联性和可拆分性，提供针对不同教学对象的不同教学建议，还
配有教学支持光盘和教学支持网站，为教师提供了强大的教学支持。
《电子商务》的读者对象以经济管理类学生为主，也可以作为对电子商务的商业应用感兴趣的计算机
通信类学生的选修课教材。
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