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前言

图形不会因国籍、民族等的不同而出现交流的障碍，它既是语义的浓缩，又是视觉形象信息传播的重
要手段。
图形设计是艺术设计教学体系的重要基础组成部分，是设计师解决设计中图形的形式、意义、想象、
创意以及挖掘其内涵并加以肯定和发挥等方面问题的理论依据和方法指导，是艺术设计各专业的重要
基础课程之一。
此课程在国际上受到各大专业院校的重视还是近几十年的事，有的院校不仅将此课程开设在艺术设计
学科，而且在绘画和雕塑专业也开设此课程。
我国近几年来也越来越注重图形设计这种培养艺术设计素质的教学。
本书在编写上，注重基本理论与现代设计新观念的有机结合。
为了方便学生理解与掌握，编者以图文并茂的形式将基本内容视觉化，采用深入浅出的叙述方式，将
传统图形及现代图形的观点、精神与精髓融入具体的设计及研究中，使学生在学习图形设计理论的同
时，能阅读到中外优秀图形设计作品，并从中获得创意、联想和想象等方面的启发。
通过实训可以使学生进一步掌握和巩固关于图形设计的知识，培养其图形设计的能力，使其面对不同
的设计课题时能正确拓展思路，确立设计图形的方法。
本书可为艺术院校本专科学生的专业教材及专业设计人员提高素质和修养的参考书。
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内容概要

　  《图形设计》是教育部新世纪高职高专教育人才培养模式和教学内容体系改革与建设项目成果，
由教育部高职高专教育专业教学改革试点院校编写。
《图形设计》内容共分为九个部分，主要包括图形的起源、种类与表现、美的形式法则、寓义、方法
与载体、语义、创意、构图和现代图形的应用。
在编写上编者注重基本理论与现代设计新观念的有机结合，采取深入浅出的叙述方式，以图文并茂的
形式介绍国内外古今经典图形及现代图形设计理念，并将国内外的先进图形设计教学经验及编者在教
学实践中积累的经验和体会贯穿其中。
　  《图形设计》可作为高等职业院校、高等专科院校、成人高等院校、本科院校高职教育相关专业
学生学习用书，也可供五年制高职院校、中等职业学校学生使用。
对其他相关人员也有较高的参考价值。
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书籍目录

第一章 图形概述第一节 图形的起源与变迁第二节 图形设计的目的和意义第三节 图形的传达形式思考
与练习第二章 图形的种类及表现第一节 图形的种类第二节 图形的写生与变异第三节 图形的整合与解
构思考与练习第三章 图形美的形式法则第一节 对称与平衡第二节 变化与统第三节 条理与反复第四节 
对比与调和第五节 节奏与韵律第六节 渐变与延异思考与练习第四章 图形设计的表现方法与载体第一
节 逼真图形第二节 比喻图形第三节 象征图形第四节 幽默图形第五节 浪漫图形第六节 夸张图形第七节
图形的表现载体思考与练习第五章 图形的寓意第一节 寓意图形表现的题材第二节 寓意图形表现的形
式与特点第三节 图形的寓意思考与练习第六章 语义图形第一节 语言的意义第二节 图形的意义第三节 
语义图形化思考与练习第七章 图形的创意第一节 图形的创意思维第二节 图形的联想与创意第三节 概
念联想的展开及概念图形化第四节 图形与符号第五节 文字与符号的形意再创造思考与练习第八章 图
形的表现形式第一节 图形的错视与想象第二节 悖理图形第三节 图底互换图形第四节 荒诞图形第五节 
超现实图形思考与练习第九章 现代图形的应用第一节 图形在标志设计中的应用第二节 图形设计在广
告设计中的应用第三节 图形在书籍装帧中的应用第四节 图形在产品设计中的应用第五节 图形在包装
设计中的应用第六节 图形在展示设计中的应用第七节 图形在服装设计中的应用思考与练习作品欣赏
参考文献
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章节摘录

插图：第二节图形设计的目的和意义在人类历史发展的进程中，图形以其特有的方式将人类社会文明
、进步、发展的里程记载和流传了下来，错综复杂的历史记忆浓缩于简洁的图形中。
这种世界共通的视觉传达‘语言”不仅能够直观地将综合复杂的信息予以形象的表述，使人易于领会
，而且还是人们观察自然，经过思考、总结经验及用以表达和交流思想情感的—种媒介。
图形设计作为现代信息交流的主要媒介之一，其不同的审美意识、图形形式和思维取向乃至艺术趣味
带给受众不同的感悟。
在激烈竞争的商业社会，图形设计自然成为商家们宣传产品、促进销售最快捷易行的视觉传达媒介。
因此，图形不仅要通过设计有效地传达商业信息，而且要通过其艺术形式塑造出独特的个性来提高企
业、产品在消费者心目中的认知率和可信度，从而有效地赢得市场。
为此，如何更好地利用图形及其表达形式发挥其社会作用，如何确立图形的传达方式从而达到吸引受
众并被认同与领悟的效果，既是当今图形设计追求的目标，也是它的目的和意义。
当我们向一部分人传递信息时，可以通过语言，而要向众多的人群迅速地传达某种信息就必须借助传
媒工具。
如今的传媒方式很多，如电视、报纸、网络、广播、杂志等，凡是能被利用的媒体均被调动起来，但
它们传播的效果是有所差异的。
广播是属于听觉的传播方式，要了解它传达的信息，需要在固定的时段，花一定的时间才能获取到信
息。
电视、报纸等为可视性信息传达方式，相对听觉而言，视觉传达更直观、更快捷。
同时，受众可以自己灵活地掌握时间来吸收信息。
视觉传达语言有文字与图形两种，当文字与图形同时出现在眼前时，人的视线总会不由自主地先集中
在图形上。
图形因其丰富的可视性、直观性和准确性而成为极具吸引力的信息媒介。
‘百闻不如一见”，文字表达毕竟有一定的抽象性。
如描述～个人的体形，习惯用胖瘦的字眼来形容，但胖到什么程度、瘦成什么样子，却无法准确具体
，得要靠读者通过自己的想象来确定，十个读者或许会有十种不同的理解，其偏差之大是可想而知的
。
图形能使人一目了然，若设计新颖，寓意深远，色彩运用合理，可让人过目不忘并留下深刻的印象。
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编辑推荐

《图形设计》为新世纪高职高专教改项目成果教材之一。
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