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内容概要

　　《中外美术信息（新封面）》系教育部师范教育司组织编写高等学校美术教材、共分7章及3部分
附录，分别阐述美术信息的基本理论，美术信息传播的基本规律和系统，美术信息的符号与意义，美
十信息传播相关美学理论，美术信息媒介及搜寻策略美术信息接受方法论，美术创作信息接受策略
及20世纪西方美术流派简介2000年中国美术动态纪要2000年中国美术书籍出版总目。
特点有三第一，以美术信息方法论为主对中外最新美术信息动态进行描述与梳理、第二，实用性强，
详细介绍如何寻找美术文献书籍；如何保存图像资料、建立图像信息库；分析中外历史上著名美术家
的信息处理策略，通过个案研究，分析这些美术家如何捕捉获取和使用这些信息，从而提高学生美术
创作的能力，第三，资料图片丰富，介绍了大量美术期刊、网站及现当代美术流派。
　　《中外美术信息（新封面）》可供高等师范本科主专业师生使用，也可供成人教育、专升本教育
及广大美术爱好者使用。
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书籍目录

第一章　美术信息的基本理论第一节　美术信息的概念体系一、信息与美术信息二、从本体论的角度
看美术信息三、从认识论的角度看美术信息四、获取美术信息的几种常见渠道第二节　美术信息与传
播一、美术信息传播的基本特点二、美术信息传播的共振效应三、美术信息传播的失真和衰减现象四
、美术信息传播的品质性问题五、美术信息传播的互扰性问题第三节　美术信息的存在形式及相应特
征一、地域、民族、历史差异的存在方式二、流派、理论与实践不同的存在方式三、美术信息接受感
知渠道不同的存在方式四、传播环节多寡不同的存在方式第二章　美术信息传播的基本规律和系统第
一节　美术信息传播的基本模式一、美术信息传播的基本要素二、美术信息的几种主要传播模式三、
美术信息的编码与译码第二节　美术信息系统的基本分类一、自我信息系统二、人际信息系统三、群
体信息系统四、组织信息系统五、大众美术信息系统第三章　美术信息的符号与意义第一节　美术是
一种语言符号一、美术是一种语言符号二、美术是一种图像语言符号三、美术是一种社会文化语言符
号第二节　美术符号的表意性一、美术符号的意义二、美术符号是思想的感性坦露三、美术符号是符
号形式和意义相互关系的体现第三节　美术信息传播中符号交流的意义一、传播者的意义二、受传者
的意义三、环境的意义第四节　符号的相互作用功能第四章　有关信息传播美学理论的介绍_l第一节
　法兰克福社会批判理论第二节　文化研究与大众传媒第五章　美术信息媒介及搜寻策略第一节　信
息媒介和麦克卢汉媒介功能理论一、何为信息媒介二、麦克卢汉的媒介功能理论第二节　作为工具的
美术信息媒介一、报纸二、期刊三、图书馆四、艺术博物馆五、美术展览第三节　如何利用国际互联
网查询美术信息一、因特网的功能和传播特点二、登录因特网的途径三、资讯及综合：美术网站推介
第四节　文献资料搜寻策略一、理论研究二、创作研究三、文献资料搜寻策略四、一般资料来源第六
章　美术信息接受方法论第一节　美术作品文本信息分析方法研究一、精神分析的方法：对无意识的
解读二、新批评的方法：向心式接受——由符号到象征意三、结构分析的方法：从信息形式到信息深
层意蕴四、现象学的方式：由确定性到不确定性五、境界拓展的方式：从有形到无形六、作品本体层
次解读的方式：言——象——意的结构七、图像学的方法：阐释的循环第二节　综合研究方法一、丛
书或文件研究法二、历史研究法三、法律研究法四、二手资料分析法五、谈话分析方法六、环境与人
物行为研究法第七章　美术信息的接受策略第一节　传统美术信息对我们意味着什么第二节　图像的
修正：一个超越前在信息影响的艺术策略第三节　图像的转义：在前在信息影响中如何显现自己的独
创性附录第一部分：20世纪西方美术流派简介第二部分：2000年中国美术动态记要第三部分：2000年
中国美术书籍出版总目后记主要参考文献彩色附图
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章节摘录

第三章 美术信息的符号与意义信息的基本属性是可传递性，所谓信息传递，是指通过一定媒介使信息
从时间或空间的点向另一点的移动的行为。
它反映了信息的发出者和接受者之间相互关系。
美术活动是一种交流和交换审美信息的行为，审美信息是事物的表征，但表征事物的信息本身是不能
直接为人们所认识的，信息的活动必须通过代表事物的代码——美术符号来传达。
美术符号是美术信息活动的介质，只有通过美术符号才能沟通美术信息的传播第一节美术是一种语言
符号。
一、美术是一种语言符号文化总是体现为各种各样的符号。
前苏联美学家鲍列夫在《美学》一书中就提出了“艺术的文化符号”这一命题，认为，艺术是文化的
构成，艺术符号化的过程就是构成一种文化语言的过程。
法国结构主义美学家罗兰·巴特在《符号学美学》一书中也明确地提出：“无论从那方面看，文化都
是一种语言”。
无论是细究还是泛论，艺术总是由符号组成，其结构和组织形式与语言本身的结构和组织形式是一样
的。
鲍列夫还进一步指出，“符号是艺术篇章中最基本的元素，符号构成了艺术的表述”。
从这个定义而言，作为文化主要构成之一的美术，必然是一种语言符号，美术作品中的每一根线条、
每一个笔触、每一个肌理、每一个色彩都是艺术符号语言，都是艺术符号的基本单元，都具有符号的
形式、符号的指代意义。
如此，一幅美术作品，画面结构由艺术形象符号构成，形象符号又由点、线、面、色等基本单元符号
构成，“符号是艺术篇章中最小单位。
”①这就是说，艺术形象既是一种符号的表达形式；也是一种符号指代的形式。
如中国山水画中的皴线、皴面、苔点以及凡·高、莫奈、修拉、塞尚、毕加索、马蒂斯等人的笔触、
色彩，它们既是一种形象符号的表达方式，肌理、笔触即作品最小的符号单元，具有符号的功能和强
烈的个人情感特征；同时它又是一个符号的指代形式，具有符号所指意义的内涵。
中国山水画中的斧劈皴、披麻皴等既表征着中国北方或南方的山川地质形象的特征，同时又是作者审
美认识、审美情感、审美趣味的依托点，正是这些形象符号的构成，体现了中国画所独特的审美文化
意义；凡·高、修拉、莫奈、毕加索、马蒂斯等人的笔触、色彩所构成的符号肌理，既表征着他们对
世界的独特的认识方式和认识角度，也指代着他们所代表的特定的社会文化环境和审美意识。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<中外美术信息>>

编辑推荐

《中外美术信息(新封面)》由高等教育出版社出版。
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