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内容概要

　　导入VI是企业发展行进道路上不可或缺的一枚棋子，它为企业文化的塑造与更新提供了扎实的基
础，并为企业的生存与发展提供了充足的活力。
自改革开放以来，我国也开始接触VI这个全新的概念，经过三十年的发展演变，VI俨然成为企业树立
形象、扩张市场、贯彻经营理念的必要手段。
VI通过视觉传达充分体现了企业的精神实质与内涵，其基本要素和应用要素中囊括的设计内容，在也
有意识地为社会大众植入企业的人文理念。
对于现在中国的来说，VI还处于发展与上升的阶段，也正是如此，与VI相关的设计人才也受到越来越
多的企业重视。

　　VI设计涉及的应用领域非常广泛，在实际的设计过程中也表现出其擦花程序的复杂与严谨的制作
要求，因此，当我们才刚刚接触到VI时，应先明白"欲速则不达"的道理，然后以踏实、稳健的学习态
度去理解并吸收书中的知识要点。
VI的体系非常庞大，为了方便读者阅读与理解，本书将每章的知识点进行细致入微地划分，在教学的
模式上，采用通俗易懂的语言以及精挑细选的成功案例以达到依据理论发挥实践能力的效果。

　　《VI设计原理》的目的在于使读者从认识到欣赏，再到实践的过程。
全书共分8个章节，集合了VI的基本要素、应用要素、优秀作品赏析等众多具有实用价值的知识点，
文字简练，图文并茂，并通过实例分析提高读者的鉴赏与设计能力。
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章节摘录

版权页：插图：典型图形设计在视觉传达系统中占有重要的展示地位，它的应用广泛充分，作用于整
个VI系统间的联系配合，使企业形象协调统一的同时，又能充满自身的个性魅力。
从艺术效果看，典型图形应用到实际领域中，其设计不一定就耀眼醒目，有时单一或简洁的造型反而
能带来意想不到的强烈效果。
典型图形应用到标志设计中时，其简洁醒目就是最好的创意，不仅独特，更易引人注目。
在设计作品时，从创意到构思，典型图形不仅要加强标志的形式美特征，更要有重要的象征意义，使
企业文化得到充分展现。
典型图形的实际应用其实与辅助图形很相似，都是为了使其传播载体更好地被人们所接受和记忆。
例如，典型图形应用到名片设计中，展示的不仅是个人信息，更要将企业文化和产品信息有效传播，
要能够尽量全面地表现企业的精神面貌和商品的造型特征。
名片好比企业的门面形象，在用于商业活动时，典型图形的突显对于市场竞争也具有良好的积极作用
。
总之，典型图形在名片设计中的应用就是产品特征的直观体现。
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编辑推荐

《VI设计原理》编辑推荐：打好设计基础，强化你的设计力，分析创意理念，提供丰富、多样的设计
案例，创意与方法相结合，涵盖VI设计应用领域所有知识点，结合大量精美案例，逐条讲解VI设计知
识，循序渐进，学会设计方法。
详解VI设计应用系统、企业标志设计、标准字体设计、辅助色与标准色、组合方式与禁用方式等内容
，掌握设计关键要素。
分析各类VI设计优秀作品，激发灵感，提升设计水平。
《VI设计原理》的编写目的在于使读者从认识到欣赏，再到实践，先以踏实、稳健的学习态度理解书
中的知识要点，再将所学知识应用到VI设计中，全书共分8章，由浅入深地介绍VI基础知识、基本原
理、应用方法，并提供大量具有说服力的优秀作品进行细致分析，设计原理与创意思路紧密结合，讲
解效果清晰明确。
书中根据每一类设计原理及应用方法，安排了大量优秀设计作品，并对这些作品进行设计要点分析，
理论与实践相结合，帮助读者在掌握VI设计知识的同时，启发设计思路，快速有效地掌握设计方法，
《VI设计原理》内容丰富，图例经典，写作主旨明确，对每个知识点都有细致讲解，并附有大量精美
设计作品，《VI设计原理》可作为高等院校艺术设计相关专业的教材，同时也适合各类艺术设计从业
人员、美术设计爱好者作为自学参考书。
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本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com
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