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内容概要

　　这本《高职高专市场营销类流程化系列教材：市场营销概论》共13章。
　　第一部分市场分析，包括第1章市场营销与市场环境、第2章市场调查与预测、第3章战略分析、
第4章购买者行为分析和第5章市场选择与定位。
　　第二部分市场营销组合策略，包括第6章产品策略、第7章定价策略、第8章分销策略和第9章促销
策略。
　　第三部分实体营销，包括第10章企业产品营销、第11章服务市场营销、第12章国际市场营销和
第13章网络营销。
　　《高职高专市场营销类流程化系列教材：市场营销概论》图文并茂，案例经典，适合高职高专市
场开发与营销专业、管理类专业作为教材使用，亦可供企业市场营销培训教学和个人自学参考。
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编辑推荐

　　《高职高专市场营销类流程化系列教材：市场营销概论》编写过程中，我们一方面吸收了国内外
市场营销创新的最新研究成果，把知识营销、整合营销、关系营销、网络营销、定制营销、全球营销
、服务营销、绿色营销、品牌营销理论融合到各个章节；另一方面及时跟踪市场营销环境变化的因素
，把新的数据、新的研究课题纳入本书的编写过程中，使读者能及时了解市场营销学领域的研究发展
方向和市场环境的变化趋势。
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