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内容概要

网络营销是企业整体营销战略的一个组成部分，是为了实现企业总体经营目标而进行的、以互联网为
基本手段营造网上经营环境的各种活动。
它是传统营销方式在互联网上的延伸和扩展，在提高销售业绩、提升品牌知名度、积累客户资料、开
发潜在客户群等方面发挥着日益重要的作用。
    本书图文并茂、内容通俗易懂，适合各类市场营销人员和IT人士，尤其是那些虽然没有专业IT知识
，但仍然希望通过了解互联网的相关功能，从而能够在互联网上进行市场营销的专业及非专业人士。
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作者简介

是永聪：毕业于东京大学教育学部。
毕业后进人博报堂（日本极具创意精神的广告代理公司），供职于市场营销部。
曾致力于日本大型国内外企业的营销、商品开发、广告的战略制定等重要工作．辞职后，主要从事网
上书店、PC制造商的网上顾客获取、会员关系维护等实务。
现任日本互动广告公司spice box的董事，主要负责企业网络营销的战略策划工作。
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编辑推荐

《网络营销》针对营销人员，企业管理者，营销专业的学生。
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