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内容概要

在人与人的交往过程中，能够迅速、准确地了解对方的心理，看透对方的本意，必定能够达到事半功
倍的效果。
营销行业尤其如此，只有“知已知彼”才能在商海中百战百胜。
本书分几个领域详细地讲解了如何领会人心及在这些领域中领会人心的应用。
书中精美的图片与鲜活的表述不仅可以方便读者的阅读与理解，而且可以于无形中体会到领会对方心
理的方法。
本书适合企业和团体组织中的市场营销管理者，广告公司的业务经理等人员阅读。
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作者简介

大松孝弘，1970年生于福冈县。
1993年毕业于成蹊大学经济系，同年进入朝日广告社。
1999年辞职创建DECOM。
2004年3月创建DECOM有限公司。
任公司董事长至今。
DECOM作为专门“发掘潜意识消费者心理洞察”的营销公司，奉行通过刺激视觉等手段探寻对方潜
意识领域的独特调查方法。
曾在食品、饮料、化妆用品、通讯、金融、汽车等众多领域成功发掘了消费者心理洞察，取得了不俗
的成绩。
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书籍目录

第一章  试问“洞察消费者潜意识”究竟为何物？
　一  什么是“洞察消费者潜意识”？
  　二  为何洞察消费者潜意识如此重要？
  　三  洞察消费者潜意识是“天才创意”之源  　四  洞察消费者潜意识实例　五　“洞察消费者潜意
识”的思考方法　六  原则、真实想法和洞察消费者潜意识　七  洞察消费者潜意识受到瞩目的背景　
八  以洞察消费者潜意识为基点的营销　九  洞察消费者潜意识是任何人都能使用的强大武器第二章  了
解脑科学与洞察消费者潜意识之间的关系　一  意识与潜意识　二  潜意识和洞察消费者潜意识　三  谬
误之“理性消费者”　四  从新式消费者形象分析消费行为　五  世界范围的潜意识研究　六  从洞察消
费者潜意识的角度重新认识营销行为　七  企业运用洞察消费者潜意识的事例　八  洞察消费者潜意识
的三个阶段　九  什么是洞察生活价值观方面的消费者潜意识？
　十  什么是洞察范畴种类方面的消费者潜意识？
　十一　什么是洞察品牌方面的消费者潜意识？
第三章  让我们开始进行深层营销吧！
　一  什么是洞察消费者潜意识的营销方法？
  　二  洞察消费者潜意识营销与以往营销模式的区别　三  洞察消费者潜意识营销的实施过程　四  发
现关键性消费者心理　五  关键性消费者心理与提案　六  把洞察消费者潜意识应用到广告战略中　七  
把洞察消费者潜意识应用到品牌战略中　八  把洞察消费者潜意识应用到商品开发中：①商品理念　
九  把洞察消费者潜意识应用到商品开发中：②名称、口号　十  把洞察消费者潜意识应用到商品开发
中：③包装　十一  把洞察消费者潜意识应用到直销领域中　十二  把洞察消费者潜意识运用到网络广
告中　十三  按照消费者心理构建网页　十四  把洞察消费者潜意识应用到宣传活动中　十五  把洞察消
费者潜意识应用到店铺开发和运营中　十六  把洞察消费者潜意识应用到店面装饰中　十七  把洞察消
费者潜意识应用到各种活动中　十八  把洞察消费者潜意识应用到汇总“顾客反馈的声音”上　十九  
把洞察消费者潜意识应用到触点战略中　二十  把洞察消费者潜意识应用到目录制作中　二十一  把洞
察消费者潜意识应用到PR活动中　二十二  把洞察消费者潜意识应用到CI（企业识别）中　二十三  把
洞察消费者潜意识应用到地域战略和海外战略中　二十四  把洞察消费者潜意识应用到PDCA循环中第
四章  发现消费者心理的技术第五章  发现消费者心理的过程第六章  在广告制作中运用消费者心理的方
法第七章  展望洞察消费者潜意识的未来后记译者跋
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