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内容概要

《企业产品定价与促销的科学原理及方法》针对企业产品定价与促销决策中的若干实际活动，利用各
种优化理论和方法，对多品牌产品的定价、竞争扩散情况下产品的动态定价、多品牌广告投入、垄断
扩散下的动态广告投入、随机条件下的动态广告投入、考虑消费者行为的促销组合、考虑营销磁滞效
应的促销组合等产品定价与促销的科学原理及方法进行了研究，取得了有助于企业管理决策的结论，
给出了一些实际应用方面的步骤和例子，并介绍了高技术市场中新产品的定价、广告策略及促销组合
策略的原理和方法。

《企业产品定价与促销的科学原理及方法》适用于高等学校企业管理、市场营销、管理科学与工程、
系统工程、运筹学等专业的教师、研究生、MBA和本科生，也适用于市场营销和企业管理咨询分析人
员，还适用于从事市场营销实践的业务人员、管理人员以及相关决策者。
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