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内容概要

这本由郑保章、王爱玲、武文颖等人著的《大众传播时代媒介歧视问题研究》主要分析了近几年随着
现代传播技术环境的变化，媒介生态的失衡，其所展示的“印象世界”对人类的价值判断及社会化过
程所产生的影响，如传播媒介对人的主体性的侵犯、传受话语权的失衡与媒介歧视现象、传播工具的
媚俗化及大众文化的低品质等，这些媒介的构造效果都在不同程度上侵蚀了媒介的人性化发挥与公正
性效益，因此目前由权力、利益、技术和文化掌控下的大众媒介应该而且必须自主调适，建立有序的
媒介生态环境。
《
这本由郑保章、王爱玲、武文颖等人著的《大众传播时代媒介歧视问题研究》主要分析了近几年随着
现代传播技术环境的变化，媒介生态的失衡，其所展示的“印象世界”对人类的价值判断及社会化过
程所产生的影响，如传播媒介对人的主体性的侵犯、传受话语权的失衡与媒介歧视现象、传播工具的
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性效益，因此目前由权力、利益、技术和文化掌控下的大众媒介应该而且必须自主调适，建立有序的
媒介生态环境。
本书还对当前媒介歧视的突出现象在下部做了分析，对我国该领域中的问题及未来走向作了理性思考
。
书中既有理论分析，又有生动的个案，以便于读者的理解并使用。
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　　《大众传播时代媒介歧视问题研究》内容包括：媒介权力：显现与霸权，媒介利益：效益与利润
的冲突，媒介文化：与消费合谋的文化流行与偏倚，媒介技术：赋权与平等的幻像，媒介权力、利益
对媒介形象的影响，大众传播媒介地域歧视问题，大众传播媒介弱势群体歧视问题等，共十章。
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