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内容概要

　　以文化自觉为逻辑主线思考中国网络媒体行业自律机制的构建是一个全新的尝试。
费孝通先生在《关于“文化自觉”的一些自白》（2002年8月6日）一文中讲到“近些年来我常讲文化
自觉问题，正式采用这个名词是在1997年北京大学举办的第二届社会学人类学高级研讨班上”。
“其意义在于生活在一定文化中的人对其文化有‘自知之明’，明白它的来历、形成的过程，所具有
的特色和它的发展的趋向。
”

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<走向文化自觉>>

作者简介

　　陈华
清华大学新闻与传播学院在站博士后，中国人民大学新闻学博士，北京市互联网宣传管理办公室网络
新闻管理处处长，北京市青年联合会第十届委员会委员，北京马克思主义理论研究与传播基地特约研
究员，北京网络媒体协会常务理事。

　　2000年开始从事网络新闻管理工作，参与构建了北京地区的互联网新闻信息服务行政执法体系和
行业自律体系。
参与主编了首部《首都网络文化发展报告(2009-2010)》，参与了北京市哲学社会科学十一五规划项目
“首都构建社会主义核心价值体系的理论与实践研究”，撰写的“以社会主义核心价值体系引领首善
之区的中国特色社会主义网络文化建设”，被收入《社会主义核心价值体系建设与首善之区的实践研
究文集》，在《新闻战线》、《新闻与写作》、《网络传播》发表专业学术论文若干。
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章节摘录

版权页：插图：在现代社会里，社会生活日益复杂化，政治、经济、文化等各方面的问题往往杂合在
一起。
处理社会稳定与发展的问题，需要社会的共识与妥协。
没有表达社会个体与群体意见的平台，就无法以一种理性的方式实现社会的和平共处，甚至社会文明
无法进步和发展。
媒体为社会个体和群体表达自身的意见、各种不同意见的碰撞和交流及汇聚社会共同体的看法提供了
阵地。
在媒体那里，既能找到官方的声音，又能发现民间的意见；既能表达社会主流的观点，又能反映社会
边缘的看法以及弱势群体的利益。
媒体的社会舆论功能最为强烈的表现就是对政府的监督和社会时弊的针砭。
当媒体以多样的渠道、有力的组织机制和专业人员了解政府的运作、观察社会现象，并以独立的姿态
、理性的分析，对政府的活动、社会的不公进行批判时，媒体就已经在从事一种以社会的道德标准、
公共利益的需要、社会长远的理想来指导当下社会实践的伟大事业。
马克思和恩格斯在谈及报刊时，多次提到“报刊可以表达社会舆论，也可以经常而深刻地影响舆论，
甚至可以制造社会舆论。
他们还把报刊看作是社会舆论的产物，把报刊与社会舆论的关系比作驴子和麻袋的关系，认为报刊是
社会舆论的载体。
”
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编辑推荐

《走向文化自觉:中国网络媒体行业自律机制研究》由人民出版社出版。
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